	
	Международная Ассоциация ТРИЗ

ООО «КЛЮЧЕВЫЕ ТЕХНОЛОГИИ  ТРИЗ»
г. Новосибирск 

___________________________________________________________________________   

                                                  ПРОГРАММА
                            Семинар-тренинг



МИССИЯ   и   БРЭНДИНГ:   инструменты развития бизнеса

16 - 24 час

1. Выявление потребностей слушателей и корректировка Программы.

2. Как зародился рынок или «Поправка к Карлу Марксу».

3. Тренинг для слушателей: Реклама нового товара  –>  реклама развивающегося товара – реклама развитого товара. 

·   Обсуждение результатов.
·   Выявление закономерностей. 
·  Особенности в России сегодня.

4. Введение в брэндинг. Оценка брэнда.

5. Составные части брэндинга – системный подход на основе Теории Сильного Мышления.
6. Алгоритм «правильных»  определений.   Что такое брэнд?    Что такое брэндинг? Обсуждение.

7. История брэндинга. 

8. Этапы развития брэнда в соответствии с кривой жизненного цикла  товара/услуги/фирмы.

· Юридические аспекты
·  Типичные ошибки
9.  Название
10. Брэндинг как часть стратегии фирмы. Связь с Миссией фирмы. 

11.  Стратегия развития, Миссия и брэнд фирмы как инструменты её развития.

12.  Позиционирование фирмы в бизнес-пространстве в зависимости от этапов развития.

13.  Выбор маркетинговой стратегии фирмы

14. Почему рекламист должен стать консультантом по Стратегическому планированию?
15.   Заключение. 

Мы не учим – мы передаём работающие  методики!

Телефон в Новосибирске: 8-383-226-33-11, моб. 8-913-934-5886,  e-mail:  vissib@mail.ru                               Сибиряков Виссарион Григорьевич, к.т.н.,  Мастер ТРИЗ,                                                                                                           Лекомцева Елена Борисовна, 8-905-939-0311


